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De firma Admo pousseert een volstrekt nieu-
we serie led downlighters en railspots onder 
het label Pre-Lite. De downlighter is 12 Watt 
en de de colorindex is 95. Met 300 graden 
Kelvin is sprake van een standaardkleur en 
de stralers kunnen worden geleverd in 3 x 3 
Watt en 9 x 3 Watt (vergelijkbaar met 70 Watt 

Ceramic Metal Halide-lamp). Het voordeel 
daarvan is dat zelfs een rode jas van een 
glimmend materiaal, bijvoorbeeld skikleding, 
mooi blijft. Je kunt zelfs zeggen dat het nog 
mooier wordt. Back to the base dus in feite, 
met de downlighters als algemene verlichting 
en de spots op rail als aanlichting.  ❚

TVE Reclameproducties uit Sint-Oedenrode 
zit thans dertig jaar diep geworteld zit in 
de wereld van instore retail, vlaggen, ban-
ners, textielprints en totaalconcepten. 

Er werkt een team van dertig vaktech-
nische en fanatieke medewerkers die 
allemaal over een doorzettersmentaliteit 
beschikken. Directeur Hennie van Osch 
is één van hen. Hij heeft in de afgelopen 
jaren diverse functies binnen TVE bekleed. 
Sinds 2001 is hij directeur-eigenaar en de 
drijvende kracht achter het bedrijf. In totaal 
is hij er al 25 jaar werkzaam. TVE heeft 
vrijwel alle benodigde vakdisciplines in 
eigen huis, waaronder een modern machi-
nepark en heeft daarnaast oog en oor 
voor innovaties, alsmede een nuchtere en 
open ondernemersinstelling. Een en ander 
heeft er mede toe geleid, dat het bedrijf 
is uitgegroeid tot één van de grootste en 
meest creatieve aanbieders in Europa op 
het gebied van reclameproducties. TVE is 
daarmee al 30 jaar in ontwikkeling.  ❚

TVE dertig 
jaar jong

Nieuwe led downlighters en 
railspots bij Admo

De Livera ondernemers hebben ingestemd 
met de overgang naar een full-franchiseorga-
nisatie. Daarnaast is gekozen om te gaan wer-
ken met een uniforme automatisering. Het een 
staat niet los van het ander. De nieuwe Livera 
organisatie bundelt de krachten door hechter 
samen te werken en wil een uniformere uit-
straling neerzetten bij de consument. 

De centrale automatisering levert een aantal 
aantoonbare voordelen op. Marja Veenstra, 
algemeen directeur Livera: “Voorheen werkten 
de 70 zelfstandige ondernemers binnen de 
Livera formule met verschillende systemen. 

Livera
naar Full-Franchise

In rapportages was het appels met peren 
vergelijken. Door te werken met een centraal 
aangestuurd systeem als RetailVision Enterprise, 
behalen de franchisenemers direct voordelen”. 

Centraal geregelde inkoop
De inkoop kan nu bijvoorbeeld centraal 
geregeld worden, er wordt gewerkt met een 
centraal artikelbe¬stand en de ondernemer 
kan zich afzetten ten opzichte van collega’s 
of zijn regio. Daarnaast zijn de gegevens 
uniform en kun¬nen er direct rapportages 
worden gedraaid. Het hoofdkantoor kan 
op die manier meer de diepte ingaan en 
op hoofdlijnen strategische keuzes maken. 
Ook de klant heeft voordeel bij de strakkere 
franchiseformule en de centrale winkelauto-
matisering. Veenstra: “Er komt een landelijke 
klantenkaart met punten¬systeem voor alle 

Liverawinkels. Bovendien verbetert de ser-
vice aan de klant: landelijk gelden dezelfde 
centraal geregelde promoties en men kan 
in elke winkel gemakkelijker ruilen”. 

Vrijheid in keuzes
Henry van Dijk, franchisenemer van Livera, is 
als lid van de automatiseringscommissie nauw 
betrokken geweest bij het selectie¬proces voor 
een nieuwe winkelautomatiseerder. Van Dijk: 
“De keuze voor Unisoft, als leverancier, is een 
rationele keuze geweest. Er is gekeken naar 
inhoud, prijzen en organisatie. Naast het feit 
dat deze organisatie voldoet aan de meeste 
gestelde eisen, had Livera er ook een goed 
gevoel bij. Bovendien is het van belang dat de 
software modulair is opgebouwd. Dat geeft je 
als franchiseorganisatie een zekere mate van 
vrijheid in keuzes die je later wilt maken”.  ❚


